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Einfamilienhduser: Verdnderungen von | nseratedauer und Angebotsmenge

Region Zentralschweiz’: Nachfragezunahme im zweitteuersten Segment
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Einfamilienhduser mussen deutlich langer ausgeschrieben wer-
den bis zum Verkauf (plus 15 Tage bzw. 48 Prozent). Die Anzahl
Inserate nimmt gleichzeitig nur unterproportional zu (plus 20
Prozent). Dies impliziert eine rtickldufige Nachfrage.

Entwicklung nach Gemeindetypen: Einfamilienhduserinallen
Gemeindetypen sind teilweise deutlich langer ausgeschrieben
bis zum Verkauf als noch in der Vorperiode. Dies ist mehrheit-
lich eine Folge des wachsenden Angebots. In den periurbanen
Gemeinden verlangert sich die Inseratedauer mit 85 Prozent
(von 27 auf 50 Tage) am starksten. Das Angebot in diesen Ge-
meinden weitet sich um 17 Prozent verhaltnismassig beschei-
den aus. Dies spricht fur einen deutlichen Nachfragertickgang.
In den Zentrumsgemeinden ist ebenso von einer rucklaufigen
Nachfrage auszugehen. Denn trotz einem um 2 Prozent redu-
zierten Angebot mussen Objekte dort 5 Prozent langer inseriert
werden (plus 2 Tage).

Suburbane Gemeinden

In den suburbanen Gemeinden sind Eigenheime 16 Tage langer
(plus 59 Prozent) inseriert als in der Vorperiode. Dies ist zum ei-
nen auf die Zunahme der Anzahl Inserate um 24 Prozent zu-
rickzufihren. Zum anderen verursacht eine schrumpfende
Nachfrage eine iberproportionale Verldngerung der Ausschrei-
bungszeit auf 43 Tage.

Angebot nach Preissegment: Mit Ausnahme der beiden preis-
wertesten Segmente unter 1 Million Franken, die einen Markt-
anteil von gut 5 Prozent ausmachen, miussen Eigenheime we-
gen erhohter Angebotsmengen teilweise deutlich langer inse-
riert werden alsin der Vorperiode. Am ausgepragtesten trifft
dies auf hochpreisige Objekte mit Preisen ab 2.5 Millionen Fran-
ken zu. Deren Ausschreibungszeit hat sich auf 56 Tage verdop-
pelt, trotz einer nur moderaten Zunahme der Inseratezahl (plus
28 Prozent). Dies spricht fur eine stark rucklaufige Nachfrage in
diesem Segment. Im zweitteuersten Preissegment mussen Ob-
jekte hingegen nur moderat langerinseriert werden (plus 25
Prozent), wahrend die Angebotsmenge um 46 Prozent zulegt.
Dies weist auf eine steigende Nachfrage hin.

" Berichtsjahr: 01.07.2022-30.06.2023 (Vorjahr: 01.07.2020-30.06.2021)

2 Aus methodischen Griinden wurden nicht alle Gemeindetypen untersucht. Es wurden nur Zentren, suburbane Gemeinden, einkommensstarke Gemeinden,

periurbane Gemeinden und landliche Pendlergemeinden gemdss Gemeindetypisierung des Bundesamts fiir Statistik (BFS).

1von1

Online Home Market Analy sis (OHMA) - Berichtsjahr Q3 2022 - Q22023 SMG Swiss Marketplace Group



