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Des bolides plein la tête - mais pas dans le garage 
 
Un sondage représentatif réalisé par l’institut d’études YouGov pour le compte d’AutoScout24 montre ce que la 
population suisse pense des voitures de sport. Quelles marques dominent l’imaginaire, comment ces véhicules 
sont-ils financés, et qui en rêve réellement? 
 
Lorsqu’il s’agit de voitures de sport, les Suisses pensent avant tout à Ferrari (67 %) et Porsche (60 %). Suivent Lamborghini 
(37 %), BMW M (25 %), Audi RS (23 %) et Mercedes-AMG (22 %). D’autres marques comme Maserati (15 %), Aston Martin 
(8 %), Jaguar (8 %) et Lotus (7 %) ont obtenu des taux de notoriété nettement plus faibles dans l’enquête représentative 
menée par YouGov pour AutoScout24. Lorsque les marques sont proposées dans une liste prédéfinie, McLaren et Bugatti 
gagnent également en visibilité. 4 % des personnes interrogées déclarent posséder une voiture de sport. Parmi elles, 88 % 
l’ont achetée au comptant ou via un financement classique, et 12 % via un leasing. 
 
Le prestige compte - mais surtout pour les autres 
Qu’est-ce qui alimente la fascination pour les voitures de sport - et qui sont les passionnés ? Pour la plupart, c’est le plaisir 
de conduire et le design qui priment. Le prestige, en revanche, est souvent attribué aux autres - un cas classique de „plus 
vertueux que les autres ” : on se veut modeste, tout en prêtant aux autres des motivations liées au statut. 70 % des 
personnes interrogées ne souhaitent pas posséder une voiture de sport. 13 % affirment y avoir déjà sérieusement pensé, 
dont 18 % des hommes et 7 % des femmes. 16 % en rêvent - sans intention concrète d’achat. Ce rêve est le plus fort chez 
les 18 à 29 ans (23 %). Il descend à 15 % chez les 45 à 59 ans, et à 12 % chez les 60 à 79 ans. Dans les ménages disposant 
d’un revenu mensuel supérieur à 10’000 francs, une personne sur cinq a déjà envisagé un tel achat - contre seulement 
8 % dans les ménages avec un revenu inférieur à 6’000 francs. „ Alors que les jeunes, surtout les hommes, rêvent souvent 
de voitures de sport, les femmes prennent davantage en compte des considérations écologiques et financières. Cela 
montre à quel point la mobilité peut être pensée de manière variée ”, explique Alberto Sanz de Lama, Managing Director 
d’AutoScout24 chez SMG Swiss Marketplace Group. 
 
Compromis et comportement d’épargne 
Pour réaliser leur rêve, 33 % des passionné·e·s de voitures de sport seraient prêt·e·s à renoncer à un autre véhicule. 24 % 
économiseraient sur les vêtements ou l’électronique, 19 % sur les sorties au restaurant ou les services de streaming. 15 % 
puiseraient dans leur épargne, leurs réserves ou leurs placements - les femmes (20 %) plus souvent que les hommes 
(13 %). Les différences entre les sexes sont également nettes en matière de capacité d’épargne: alors que 35 % des 
hommes estiment pouvoir économiser 1’000 à 1’500 francs par mois, 37 % des femmes jugent qu’un montant réaliste se 
situe plutôt entre 250 et 500 francs. En matière d’écologie aussi, les avis divergent: 59 % des femmes se disent prêtes à 
renoncer à une voiture de sport pour des raisons environnementales, contre 66 % des hommes qui s’y opposent 
partiellement ou totalement. 
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Base de données​
Le sondage en ligne a été réalisé par YouGov Suisse du 9 au 16 juin 2025 via son panel Internet. 601 personnes âgées de 18 à 79 
ans, domiciliées en Suisse alémanique et en Suisse romande, titulaires d’un permis de conduire de catégorie B, ont été 
interrogées. L’échantillon est pondéré selon l’âge, le sexe et la région, et représentatif de la population assimilée linguistiquement 
âgée de 18 à 79 ans en Suisse alémanique et en Suisse romande. 
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